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Contexte et objectifs de I ‘intervention

1- Contexte :

Réaliser une enquéte aupres d’'un échantillon de ména  ges pour :

Recuelllir les lieux de consommation pour une liste de 39 produits de
consommation courante (flux)

Recueillir des eléments d’opinion

2- Objectif :

valorisation des dépenses de consommation des ménage

identification des flux de consommation

valorisation de I'activité marchande du département
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PREMIERE PARTIE :

Elémentsim éthodologigues
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D Département
|:| Secteur

Commune

Aveyron Aveyron Gers Janm et MIDI
Castres Garonne
Millau Rodez Garonne Pyrénées PYRENEES
30 (+1 21 (+1 20 (+2 242 + 4
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Le département du Tarn et Garonne a été découpé en 20  secteurs
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1- Echantillonnage :

600 meénages du Tarn et Garonne ont éte interrogés sur le lieu de
leur dernier acte d’achat

Echantillon représentatif au sens socio démographique sur
chacun des bassins de vie (taille du ménage, age du chef de
famille, CSP du réeférent)

2- Produlits :

Panel de 39 produits de consommation courante (8 ali  mentaires,
30 non alimentaires et 1 activité de service)

3- Mode de recueil de l'information auprés des ménages

Enquéte téléphonique réalisée entre février et mai 200 9

Recueil des déclarations de lieux de consommation p our chaque
produit enquéte (17 877 actes d’achat soit 76% du pot  entiel)
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DEUXIEME PARTIE :

Analyse de:la consemmation
e UES CoMPEEmEnts d° "achat
GEesimenages dul lfiarn et Garonne
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Nombre de ménages 2009 : 100 393

Evolution du nombre de ménages sur la zone d’enquét e : +22 % entre 1999 et 2009
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Tarn et
Garonne

Midi Pyrénées France

Dépense
alimentaire

Dépense totale
non alimentaire

Dépense totale 12 645 €




IDC moyen alimentaire : 100 IDC moyen non alimentaire : 98




1 537 M€

1266 M€

2074 M€

1285 M€

1004 M€

7 251 M€




Famille de produits DC
France

Alimentaire
Equipement de la personne
Equipement de la maison

Hygiéne produits de beauté

Culture Loisirs




92% 8%

82% 18%

78% 22%

82% 18%

83% 17%

89% 11%
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